Lipaco imparavel

Apenas dois anos depois de ter investido 1.5 milhes numa tinturaria, a Lipaco vai
desembolsar uma soma equivalente para a construcdo de novos pavilhoes e a

duplicacado da capacidade de tingimento.

2016 foi um «ano espetacular» paraa Lipaco,
que registou um crescimento de 20%, para
um volume de negdcios de 2,5 milhdes de eu-
ros, mas as expectativas para 2017 sdo igual-
mente boas.

A empresa estd a preparar novos investimentos
«muito fortes» para consolidar a vertente in-
dustrial do negécio. «Vamos investir cerca de
1,5 milh8es de euros, vamos reforcar a capaci-
dade da nossa tinturaria - vamos praticamente
duplic-la [atualmente ronda as 100 toneladas/
més] - e de toda a drea de acabamentos. E con-
tinuamos a investir muito em I&D», revela Jor-
ge Pereira, CEO da Lipaco, ao Jornal Téxtil. O
investimento estende-se ainda a montagem de
laboratérios novos, que se irdo juntar aos dois
existentes atualmente. «Ja estamos numa fase
em que precisamos de muito mais», reconhece
Jorge Pereira. «Vamos reformular todo o nos-
so layout, vamos construir dois edificios novos
para onde vamos transferir parte da produgéo,
para permitir funcionar de uma forma mais
coerente», explica. No fundo, afirma o CEO,

«este proximo ano ou ano e meio vai ser nova-

mente uma grande reviravolta».

A Lipaco, que atualmente emprega cerca de
50 pessoas mas antecipa chegar ao final do
corrente ano com cerca de 60 pessoas na fo-
lha de pagamento, estéd focada em desenvol-
ver ndo s6 o negdcio das linhas de costura
mas também a mais recente aposta em fios de
poliéster, texturizados e poliamidas. Na ulti-
ma edigio da Ispo Munich, a empresa langou
fios antimanchas, com acabamentos hidréfu-
gos e estampados, para servir as marcas de
desporto que querem, ao mesmo tempo, fun-
cionalidade e moda. «Apresentdmos também
poliésteres de alta elasticidade, que é algo que
ja tinhamos mostrado na edi¢do anterior mas
que continua a estar em crescimento, até por-
que hd outras matérias-primas que estfo a
tornar-se mais caras», refere.

Os pafses europeus sdo atualmente os princi-
pais destinos de exportagédo da empresa, Com
Alemanha, Espanha e Franga entre os princi-
pais mercados, mas a Lipaco estd também a
expandir-se no Norte de Africa, nos Pafses de
Leste e na Russia. «Também, pretendemos

crescer mais na Ameérica Central e do Sul,
daf que vamos fazer um reforo durante este
anoy, adianta Jorge Pereira.

Transformado num verdadeiro globetrotter
nos ultimos anos, o CEO da Lipaco antecipa
novas viagens para 2017. «Estamos a pensar
em ir ao Brasil, a Argentina... Estamos agora
novamente a olhar um pouco para a América
do Sul, que foi um destino do qual anddmos
mais afastados nos tltimos tempos», admite.
No mapa consta ainda as habituais escalas na
Europa - inclusive, possivelmente, a estreia
na Premiére Vison Paris, em setembro - e um
reforgo em Marrocos. «E continuar a estraté-
gia que jd vinhamos a desenvolver», sublinha.
A meta para 2017 mantém-se, mas Jorge Pe-
reira estd j a delinear novas balizas. «E ter
uma empresa cada vez mais industrial, com
vendas mais diretas ao cliente final, que,
no nosso caso, ¢é a drea produtivay, afirma.
«Gostarfamos de continuar a crescer como
até aqui. Crescer todos os anos 20% era o
NoSsO COMpromisso a trés anos, que termina
no fim deste ano. Depois temos um novo obje-
tivo para os anos seguintes», adianta. «Espe-
ramos, no final do ano, chegar aos 3 milhSes
de euros mas, provavelmente, vamos até ul-
trapassar esse valor. Tudo depende da veloci-
dade que conseguirmos que 0s nossos inves-
timentos sejam executados e entrem em fase
de produgdo», conclui o CEO da Lipaco.



